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Regulamin Konkursu Kreatywny Roku Branzy Eventowej

I. DEFINICJE

Uzytym w Regulaminie wyrazeniom nalezy przypisa¢ nastepujacq tresc:
Organizator - Meeting Planner Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (00-019), ul.
Ztota 9/30, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
pod numerem KRS 0000313501, dla ktorej akta rejestrowe prowadzi Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy, bedaca
organizatorem Konkursu, zgodnie z postanowieniami Regulaminu.

Konkurs - skierowane do Uczestnikow wydarzenie zatytutowane Kreatywny
Roku Branzy Eventowej, organizowane przez Organizatora cyklicznie, raz w roku
kalendarzowym, na podstawie Regulaminu, w celu nagrodzenia Uczestnikéw
wybranych przez jury Konkursu tytutem, w zaleznosci od kategorii, Kreatywny
Roku Branzy Eventowej i Mtody Kreatywny Roku Branzy Eventowej, ogtaszane
kazdorazowa za posrednictwem Portalu.

Regulamin - niniejszy regulamin Konkursu.

Portal - strona internetowa Organizatora prowadzona pod adresem
www.meetingplanner.pl, na ktérej jest zamieszczony Regulamin, ogtaszany
Konkurs oraz publikowane wyniki.

Strona internetowa konkursu - strona internetowa Organizatora poswiecona
wytgcznie konkursowi MP Power Awards, prowadzona pod adresem
www.mppowerawards.pl, na ktérej jest zamieszczony Regulamin, ogfaszany
Konkurs oraz publikowane wyniki Konkursu.

Uczestnik - osoba fizyczna, petnoletnia, posiadajgca petng zdolnos$¢ do
czynnosci prawnych, ktéra poprzez formularz zgtoszeniowy dostepny na stronie
internetowej konkursu zarejestrowata sie w celu wziecia udziatu w Konkursie, a
takze zapoznata sie i zaakceptowata Regulamin.

Jury Konkursu - zespdt arbitréw powotany w zwigzku z przeprowadzeniem
Konkursu, dziatajacy na podstawie przygotowanego przez Organizatora
regulaminu, ktorego zadaniem jest przygotowanie brieféow oraz wytonienie -
sposréd Uczestnikow - Kreatywnego Roku Branzy Eventowej, Mtodego
Kreatywnego Roku Branzy Eventowej, oséb wyrdznionych.

Brief - przygotowany przez Jury Konkursu dokument, zawierajqcy zatozenia, na
podstawie ktdérych Uczestnik, startujacy w kategorii drugiej, zobowigzany jest
sporzadzi¢ koncepcje kreatywna.

Gala Finalowa - uroczystos¢, w trakcie ktorej nastepuje ogtoszenie wynikow
Konkursu, nadanie tytutdw oraz wreczenie nagrod.

Kreatywny Roku Branzy Eventowej - tytut nadawany Uczestnikowi
wybranemu przez Jury Konkursu, jako zwyciezcy Konkursu w kategorii pierwszej.
Mtody Kreatywny Roku Branzy Eventowej - tytut nadawany Uczestnikom
wybranym przez Jury Konkursu, jako zwyciezcom Konkursu w kategoriach
drugiej.

II. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Konkurs jest prowadzony na zasadach okreslonych w Regulaminie, zgodnie z
przepisami prawa polskiego.

2. Konkurs ogtaszany jest za posrednictwem Portalu.

3. Regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz w Portalu i na stronie
konkursu. Przed wzieciem udziatu w Konkursie Uczestnik zobowigzany jest
zapoznac¢ sie z Regulaminem. Wziecie udziatu w Konkursie jest réwnoznaczne
z akceptacjg Regulaminu, co bedzie zaznaczone w procesie rejestracji.
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4. Konkurs przeprowadzany jest w celu stworzenia profilu zawodowego w branzy
eventowej, pod nazwg ,kreatwny branzy eventowej” oraz jego popularyzacja
w tej branzy.

5. Celem nadrzednym Konkursu jest promocja kreacji w branzy eventowej,
wartosci, narzedzi i dziatan event marketingu.

6. Celem Konkursu jest réwniez dotarcie do studentéw i osdb niezwigzanych z
branza eventowg oraz wytonienie osob kreatywnych z potencjatem do pracy na
stanowisku , kreatywny branzy eventowej”.

7.Celem bezposrednim Konkursu jest nagrodzenie najlepszych Uczestnikow,
wybranych przez Jury Konkursu, w zaleznosci od kategorii, na podstawie
przygotowanych przez Uczestnikédw koncepcji kreatywnych zrealizowanych
projektéw eventowych lub koncepcji kreatywnych przygotowanych zgodnie z
zatozeniami Briefu.

III. FINANSOWANIE KONKURSU
Konkurs jest finansowany ze s$rodkdéw wilasnych Organizatora oraz S$rodkéw
pozyskanych od sponsoréow/partneréw Konkursu.

VI. KATEGORIE KONKURSU

Konkurs jest przeprowadzany w nastepujacych dwdch kategoriach,

wyodrebnionych ze wzgledu na stopien doswiadczenia zawodowego Uczestnikow

w branzy eventowej:

Kategoria pierwsza - profesjonalna, dla Uczestnikdw pracujacych na stanowisku
.Kreatywny branzy eventowej” lub innym, na ktérym wymagane jest
posiadanie takich samych umiejetnosci i doswiadczenia.

Kategoria druga - amatorska, debiutancka, dla Uczestnikdw do 29. roku zycia,
pracujacych w branzy lub niezwigzanych z branzg eventowa, studentow,
stawiajqcych pierwsze kroki w branzy eventowej.

V. CEL KONKURSU

Rozstrzygnieciem Konkursu bedzie wybdér dokonany przez Jury Konkursu sposréd
Uczestnikdw, osdb, ktdérym zostanie nadany tytut, w zaleznosci od kategorii i
miejsca, Kreatywnego Roku Branzy Eventowej lub Mtodego Kreatywnego Roku
Branzy Eventowej.

VI. UCZESTNICY KONKURSU
1. Uczestnikami Konkursu, z uwzglednieniem postanowien punktu VI, mogq by¢:
a)w kategorii pierwszej - osoby fizyczne, ktore sg zatrudnione w agencjach
eventowych, incentive travel, ambientowych, marketingowych, biurach
Destination Management Company, Professional Congress Organizers lub
freelancerzy, ktdorzy na zlecenie o0sdéb trzecich przygotowaty koncepcje
kreatywng eventu, na podstawie ktérej zostato nastepnie zrealizowane - w
terminie od 1 stycznia do dnia 31 grudnia 2018 r. - przedsiewziecie z
zakresu event marketingu;
b)w kategorii drugiej — osoby fizyczne do 29. roku zycia, ktére nigdy nie
pracowaty na stanowiskach zwigzanych z kreacja.
2. W Konkursie nie mogq brac¢ udziatu ani pracownicy Organizatora, ani jego
przedstawiciele.

VII. ZGLOSZENIA
1. Osoby zainteresowane udziatem w Konkursie powinny:
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a)wypehic¢ formularz zgtoszeniowy dostepny na stronie konkursu;

b)zataczyc¢ pliki tekstowe lub/i graficzne, w ktérych zawarta bedzie koncepcja
kreatywna - podstawa oceny w Konkursie.

2. W kategorii pierwszej obligatoryjnymi elementami zgtoszenia sq:
a)sporzadzone przez Uczestnika koncepcje kreatywne dotyczace trzech

projektéw, w tym minimum dwa z nich muszg by¢ zrealizowane (termin
realizacji od 1 stycznia do 31 grudnia 2018 roku),

b)obligatoryjnym elementem zgtoszenia jest dokumentacja przynajmniej
dwéch zrealizowanych koncepcji, np. zdjeciowa,

c) przedstawienie zatozen do kazdej realizacji, otrzymanych przez Uczestnika
od klienta,

d)uzasadnienie wyboru projektdw przez Uczestnika,

e)wypetniony formularz zgtoszeniowy.

3. W kategorii drugiej obligatoryjnymi elementami zgtoszenia sq:
a)koncepcja kreatywna przygotowana przy uwzglednieniu zatozen zawartych

w jednym z trzech briefow, wybranym przez Uczestnika wedlug wiasnego
uznania,

b)prezentacja kandydata (maksimum jeden slajd lub jedna strona),

c) wypetniony formularz zgtoszeniowy.

4. Zgtoszenia we wszystkich kategoriach sg bezptatne.

5. Prawidtowe wypetnienie formularza zgtoszeniowego wymaga:
a)podania w ramach formularza zgtoszeniowego imienia i nazwiska

zgtaszajacego, okreslenia jego statusu zawodowego, podania nazwy firmy i
stanowiska (jezeli ten punkt dotyczy zgtaszajacego), nazwy szkoty lub
uczelni (jezeli ten punkt dotyczy zgtaszajacego), adresu email, telefonu
kontaktowego;

b)zaakceptowania Regulaminu.

6. Osoba wypetniajgca formularz zgtoszeniowy oswiadcza, ze:

a) dane podane przez nig s zgodne z prawdgq;

b) wykorzystanie danych i informacji zawartych w zgfoszeniu nie narusza
prawa, dobrych obyczajéw, ani jakichkolwiek praw i débr oséb trzecich lub
tajemnicy handlowej.

7. Termin nadestania zgtoszen uptywa 17 lutego 2019 r.

8. Bledne wypetnienie formularza rejestracyjnego, brak jednego z elementéw
obligatoryjnych w zgtoszeniu lub przestanie prac po uptywie terminu zgtoszenia
powoduje, ze zgtoszenie nie zostanie przyjete. Organizator zastrzega sobie
prawo do odmowy przyjecia zgtoszenia, jezeli zachodzi uzasadniona obawa
naruszenia prawa, dobrych obyczajow, lub jakichkolwiek praw i débr oséb
trzecich lub tajemnicy handlowej, lub z innych uzasadnionych przyczyn.

9. Podstawg odmowy przyjecia zgloszenia jest réwniez zgtoszenie w
nieodpowiedniej kategorii.

10. Zgloszenia mogq by¢ dokonywane w jezyku polskim i angielskim.

VIII. JURY I OCENA ZGLOSZEN

1. Jury Konkursu liczy co najmniej 9 oso6b i sktada sie z oséb wywodzacych sie
sposréd: marketerow, pracownikdw agencji eventowych oraz przedstawicieli
Organizatora.

2. Jury Konkursu dokonuje oceny zgtoszen podczas obrad, w trakcie ktorych Jury
Konkursu wyfania Uczestnikow nominowanych do tytutu Kreatywny Roku
Branzy Eventowej i Mtody Kreatywny Branzy Eventowej; a nastepnie sposréd
nominowanych wybiera zwyciezce.
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Jury Konkursu zastrzega sobie prawo do nieprzyznania tytutu w poszczegdlnych

kategoriach.

3.Jury Konkursu ocenia zgtoszenia wediug swojego swobodnego uznania,
znajomosci branzy eventowej i marketingowej oraz obszaru kreacji. taczna
ocena kazdego zgtoszenia w podziale na kategorie, w zakresie pomystu i
koncepcji kreatywnej Uczestnika, opiera sie na pofgczeniu ocen nastepujacych
elementow sktadowych:
Kategoria pierwsza: atrakcyjnos$¢, innowacyjnos¢, oryginalnosé, spéjnosé z
charakterem marki i profilem dziatalnosci klienta (60%), realizacja celu
wydarzenia (20%), dobdr srodkéw w stosunku do zatozen i realizacja Briefu
(10%), referencje klienta i uzasadnienie wyboru prac (10%);
Kategoria druga: atrakcyjno$¢, innowacyjnosé, oryginalnos¢, spdéjnosc z
charakterem marki i profilem dziatalnosci klienta (60%), zrozumienie Briefu
(20%), stopien realnosci realizacji projektu (10%), zrédfa (10%).

4. Decyzja Jury Konkursu jest ostateczna.

IX. NAGRODY

Zwyciezcy w poszczegdlnych kategoriach zostang nagrodzeni:

1.w kategorii pierwszej - tytutem Kreatywny Roku Branzy Eventowej oraz
statuetkg Konkursu

2. w kategorii drugiej - tytutem Mtody Kreatywny Roku Branzy Eventowej oraz
statuetkq Konkursu.

. OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU

. Ogtoszenie wynikow Konkursu oraz wreczenie nagrod nastepuje podczas Gali

Konkursowej.

2. Organizator informuje Uczestnikdow o miejscu i terminie Gali Konkursowej
zamieszczajac wiadomos¢ w Portalu, nie poézniej niz na 14 dni przed
wyznaczong dataq.

3. Organizator zastrzega sobie prawo opublikowania wynikow Konkursu w

srodkach masowego przekazu, wedlug swojego uznania oraz publikacji

skréotéw prac nadestanych przez Uczestnikdw w ramach zgloszenia, celem
uzasadnienia wyboru zwyciezcow, z wylgczeniem materiatdw objetych
wyraznym, pisemnym zastrzezeniem autora, jako nie do publikowania.

= X

XI. ODPOWIEDZIALNOSC

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie powszechnie
obowigzujacych przepisow prawa lub jakichkolwiek praw osdéb trzecich (w
szczegolnosci dobr osobistych, danych osobowych, praw autorskich oraz praw
wiasnosci przemystowej), w zwigzku ze zgtoszeniem nadestanym na Konkurs
oraz ich wykorzystaniem na potrzeby Konkursu.

2. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za prawdziwo$¢ Iub rzetelnosé
danych, informacji lub materiatéw zawartych w zgtoszeniach.

3. Cztonkowie Jury Konkursu zobowigzujgq sie do niegtosowania w kategorii, w
ktérej do konkursu przystgpit pracownik, wspotpracownik lub cztonek rodziny
cztonka Jury Konkursu albo inna bliska mu osoba, co do ktérej istnieje
okolicznos$¢ tego rodzaju, ze mogtaby wywota¢ uzasadniong watpliwos¢, co do
bezstronnosci tego cztonka Jury Konkursu.

4. Cztonkowie Jury Konkursu zobowigzujg sie do niewykorzystywania zaréwno w
catosci, jak i we fragmentach koncepcji kreatywnych zgtoszonych do konkursu
przez Uczestnikdéw.
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XII. ODPOWIEDZIALNOSC UCZESTNIKA

1. Wszelkie dane i informacje podane w formularzu zgtoszeniowym oraz wszelkie
dane, informacje i materiaty przekazane w ramach zgtoszenia, w szczegdlnosci
skfadajace sie na projekt zgtoszony do Konkursu, s, zgodne z prawda, a ich
wykorzystanie przez Organizatora nie naruszy powszechnie obowigzujgcych
przepiséw prawa lub jakichkolwiek praw osoéb trzecich, w szczegdlnosci débr
osobistych, prawa do ochrony danych osobowych, praw autorskich, praw
wiasnosci przemystowej, tajemnicy handlowej, itp. Jezeli zgtoszenie i zataczniki
do zgtoszenia beda, zawieraty informacje poufne - Uczestnik zobowigzuje, sie,
do ich wskazania Organizatorowi, ktéory nie jest uprawniony do ich
publikowania i rozpowszechniania.

2. W przypadku wystgpienia wobec Organizatora przez osobe trzecia z
roszczeniami z tytutu naruszenia praw tej osoby poprzez korzystanie przez
Organizatora z danych, informacji i materiatdw, o ktérych mowa powyzej,
Uczestnik zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora z odpowiedzialnosci
odszkodowawczej z tego tytutu.

XIII. POLA EKSPLOATACII

Uczestnik wyraza zgode na korzystanie przez Organizatora z materiatéw
sktadajacych sie na zgtoszenie konkursowe (poza wskazanymi jako poufne), w
szczegolnosci sktadajacych na projekt zgtoszony do Konkurs, w tym na
korzystanie z dowolnych fragmentéw tych materiatdw, na wszelkich znanych
polach eksploatacji, w tym wskazanych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994

roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych, a w szczegdlnosci w
nastepujgcym zakresie:
a)dziataniach informacyjnych i promocyjnych zwigzanych z Konkursem

Kreatywny Roku Branzy Eventowej, ktére obejmowac moga;:
rozpowszechnianie wydawnictw oraz ptyt zawierajgqcych prace, publiczne
pokazy, prezentacje i wystawy, publiczne wysSwietlanie, udostepnianie na
stronach internetowych,

b)w celach szkoleniowych, obejmujacych m.in. prezentacje w ramach szkolen
i prelekcji,

c) w celach promocji zwyciezcéw Konkursu.

XIV. DANE OSOBOWE

1. Administratorem danych osobowych podanych poprzez formularz zgtoszeniowy
dostepny na stronie www.mppowerawards.com jest Organizator.

2. Dane przetwarzane beda, w celu przeprowadzenia Konkursu.

3. Realizowanie praw wgladu, poprawiania, zadania zaprzestania przetwarzania,
mozliwe jest poprzez kontakt z Organizatorem pod adresem
redakcja@meetingplanner.pl.

4. Dane podawane sa, dobrowolnie, jednak ich niepodanie przez Uczestnika lub
niewyrazenie przez niego zgody na ich przetworzenie celu przeprowadzenia
Konkursu uniemozliwia wziecie udziatu Konkursie.

XV. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator nie zwraca zgtoszen nadestanych w zwigzku z Konkursem.

2. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego Regulaminu. Zmiany
Regulaminu ogtaszane bedq na Portalu i stronie internetowej konkursu.
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3. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnicy postepujg w
sposob zgodny z Regulaminem. W tym celu moze zada¢ od Uczestnika m.in.
wyjasnien lub podania okreslonych danych.
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